Okologie und Porsche — Werbekniiller oder Imagekiller?

von Marius Penz

Porsche.

Beim Klang dieses Namens entsteht vor Ihrem inneren Auge
wahrscheinlich sofort das Bild eines Traum-Sportwagens. Sie denken an
Schnelligkeit, Schonheit und Luxus. Das kann nicht verwundern, denn
schon der Firmengriinder Ferdinand Porsche behauptete stolz: ,Ich konnte
den Sportwagen meiner Traume nicht finden, also habe ich ihn selbst
gebaut.”

Doch wer denkt in diesem Traum an die Umwelt? Missen Sportwagen und 280 SRETRES
Okologie unvereinbare Gegensatze sein? Oder kann gerade ein Porsche als
besonders 6kologisch beworben werden?

Auf diesen Aspekt werde ich im Folgenden naher eingehen und zeigen,
welche Rolle Okologie in der Porsche-Werbung der 1970er in der BRD
gespielt hat.

Werbung: Ein Spiegel des Zeitgeists

»Werbung ist der Versuch, Leuten Geld aus der Tasche zu ziehen, das sie
nicht haben, damit sie Sachen kaufen, die sie nicht brauchen, um Leuten zu
gefallen, die sie nicht mogen”, so die Uberspitzte Definition eines
unbekannten Verfassers. Werbung ist eines der Instrumente der
absatzfordernden Kommunikation. Das heiRt, durch Werbung versuchen
Unternehmen mithilfe bezahlter Medien, Menschen wirkungsvoll
anzusprechen und zu beeinflussen, um Bedirfnisse, Wiinsche oder
Sehnsichte anzuregen oder neue zu erzeugen.




Dabei wird meist das AIDA-Prinzip verfolgt: Werbung soll Aufmerksamkeit,
Interesse, Verlangen und schlieRlich die beabsichtigte Handlung erzeugen.
»,Damit sie ihr Zielpublikum erreicht, spielt Werbung immer mit dem
Zeitgeist” weil nicht nur der Moderator Guido Knopp. Doch welches
Ereignis beeinflusste die Automobilbranche in den 70ern?

Die Olkrise: Erwachen aus dem Traum von Unendlichkeit

Willy Brandt nennt die erste Olkrise die ,schwerste Belastungsprobe seit
dem zweiten Weltkrieg®. Im Herbst 1973 verwenden die arabischen
Staaten Erdol erstmals als politische Waffe, indem sie westliche
Industrielander mit Erd6l-Exportbeschrankungen fir ihre israelfreundliche
Politik im israelisch-arabischen Jom-Kippur-Krieg bestrafen. Die BRD wird

von der Drosselung hart getroffen und am 9. November verabschiedet der
Bundestag ein Energiesicherungsgesetz. Im kollektiven Gedachtnis haben
sich die Fahrverbote an vier Sonntagen eingebrannt. Fans der flotten Fahrt
erinnern sich schmerzlich an die sechsmonatige
Hochstgeschwindigkeitsbegrenzung von 100 km/h auf Autobahnen und 80
km/h auf LandstrafRen.

Ein Porsche fihrt so schnell, wie Sie ko

Die rasant gestiegenen Olpreise fiihren zu einer Wirtschaftskrise. Im
Vergleich zum Vorjahr verdoppelt sich 1974 die Arbeitslosenquote nahezu
und der Absatz von Autos sinkt um 24%. Durch die extreme Verteuerung
des Erddls ist ein weniger verschwenderischer Umgang mit dem endlichen
Rohstoff angesagt. Aber Sparen niitzt nicht nur dem Geldbeutel, sondern
auch der Umwelt.

Okologie und Okonomie: Ein unaufldslicher Gegensatz?

Der Begriff Okologie kommt urspriinglich aus der Biologie und wird hier,
wie heute Ublich, mit Umweltfreundlichkeit, Umweltschutz oder
Nachhaltigkeit gleichgesetzt. Okologisches Handeln hat also das Ziel, die
natirlichen Lebensgrundlagen aller Lebewesen und somit einen
funktionierenden Naturhaushalt zu erhalten. Das ermoglicht
nachkommenden Generationen eine Umwelt, in der sie so leben kdnnen
wie die heutige Generation. Wenn man langfristig denkt, wird sofort
glasklar, dass 6kologisches Handeln erst die Wirtschaft von Morgen
moglich macht. Wirtschaftlicher Fortschritt, soziale Sicherheit und
politische Stabilitdt sind untrennbar mit der Erhaltung unserer natiirlichen
Lebensgrundlagen verbunden.

Doch selbst, wenn man kurzfristig und egoistisch denkt, besteht oft kein
Gegensatz zwischen Okologie und Okonomie. Ganz im Gegenteil: Viele
Entscheidungen sind nicht nur umweltfreundlich und kostensparend,
sondern bieten auch Chancen, das eigene Image zu verbessern.



Okologisches Handeln: Mehr als Benzin sparen?

Das zeigt sich spatestens, wenn man einen Blick auf die drei folgenden

Kriterien fir 6kologisches Handeln wirft:

1. Materialverwendung: Werden bei der Herstellung, dem Gebrauch und

der Entsorgung umweltvertragliche, regenerative Materialien

verwendet und werden nicht abbaubare Stoffe und Gifte vermieden?

2. Emissionsarmut: Entstehen bei der Herstellung, wahrend des

Gebrauchs und bei der Entsorgung oder beim Recycling moglichst

wenig Emissionen? Wird beispielsweise bei PKWs Larm vermieden,

werden die ozonschadlichen Stickstoffoxide und Kohlenwasserstoffe im

Abgas durch Katalysatoren gefiltert?

3. Material- und Energieeffizienz: Wird aus dem Material- und Energie-

Input maximaler Output erzeugt?
Dabei helfen folgende Faktoren:

>

Lange Produktgenerationen und Weiterverwendung von
Einzelteilen Gber Endproduktgenerationen hinweg vermindern
aufwandige Umstellungen im Produktionsprozess

Im ganzen Produktlebenszyklus werden moglichst wenig
Verbrauchsmaterialien benutzt, beispielsweise Benzin

Die hergestellten Produkte sind langlebig und wartungsfrei,
sodass sie ohne erneuten Material- und Energieaufwand lange
funktionieren

Lange Laufzeiten der Modelle und ein gutes Image der alten
Produkte vermindern neue Kaufanreize

End- und Nebenprodukte lassen sich problemlos recyceln

Zum Verlieben schon...

diese Formen, dieser Komfort, dieses Fahrgefihl. Aber er hat auch alle Voraussetzungen fiir eine gute, lange Freundschaft:

die perfekte Technik. Und mehr SpaB macht er auch. Doch eine gute Freundschaft mit dem Porsche erfordert genaue Kenntnisse

seiner Technik. Denn er ist sicherer, handlicher, wirtschaftlicher und umweltfreundlicher als Sie denken. Und noch etwas:
wir geben auf eine lange Freundschaft eine auBergewohnliche Garantie. Damit Porsche fiir Sie zum guten Freund wird.

PPORSC HE
mit Langzeitgarantie.

Fordern Sie unsere Broschire: » Porsche-Ingenieure plaudern aus der Schule« an.
Dr.Ing.h.c.F.Porsche Aktiengeselischaft. 7 Stuttgart 40. Postfach 4006 40
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. Fahrt Porsche auf der Welle der Okologie?
DerWagen, bei dem Sie das :

portliche Fahren

Die Olkrise entfacht nicht nur den Wunsch, Ressourcen zu sparen, sondern

ommt

steigert die Sensibilitdt der Menschen in Bezug auf Umweltschutz im

nicht teuer zy stehen k
o
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44 Allgemeinen. In der Werbung spiegelt sich dieser ,0ko-Trend” wieder. So

>

g , 7' e, suggeriert beispielsweise die Werbung fiir Waschmittel nicht mehr die
il Reinheit der Wasche, sondern die Reinheit der Fliisse und Seen.

Versucht auch Porsche, sich nach der Olkrise ein ,griines Mantelchen”
umzuhdngen?

Weit gefehlt — Artikel der Porsche-Kundenzeitschrift ,,Christophorus” aus
den Jahrgangen 1973 bis 1975 und Werbeanzeigen von 1970 bis 1979
zeigen, dass Porsche auch schon vor Ausbruch der Olkrise mit 6kologischen
Argumenten wirbt.

Der Ausloser dafiir scheint die Einflihrung des neuen VW-Porsche 914 im
Jahre 1969 zu sein. Dieses Modell soll gezielt neue Kunden ansprechen, fir
die auch Wirtschaftlichkeit ein Kaufargument ist. Als ,,echter” Porsche wird
der 914 durch seine Schnelligkeit, den Komfort und die Sicherheit
ausgezeichnet, allerdings werden auch neue, 6konomisch-dkologische
Eigenschaften wie niedriger Anschaffungspreis und Benzinverbrauch,
geringe Wartungsanfalligkeit und lange Lebensdauer hervorgehoben. Die
911er Reihe wird jedoch erst ab 1974 mit einigen dieser ,neuen Werte”
beworben.

Der Sportwagen als Synthese von Okonomie und Okologie

Passend zur Olkrise prasentiert Porsche ein Highlight in Sachen
Nachhaltigkeit: Das ,,Forschungsprojekt Langzeitauto” beinhaltet das
Konzept eines Autos, das dank spezieller Materialauswahl und Konzeption
20 Jahre oder 300.000 Kilometer fahren kann. Im Jahr 1974 reagiert
Porsche auf die gesellschaftlichen Diskussionen zum Thema Automobil und
definiert im ,Christophorus” das Firmenziel eines verbrauchs- und

abgasglinstigen Wagens bei einwandfreiem Fahrverhalten.



Der Porsche 911 S wird dank aerodynamischer Form, geringem Gewicht
und effizientem Motor bei Geschwindigkeiten unter 150 km/h als
durchschnittlich sparsam und bei hoheren Geschwindigkeiten als der
sparsamste Wagen Europas angepriesen.

Porsche-Werbung fiir Gefiihl und Verstand

Mit den Werbeanzeigen ab 1974 soll die gesellschaftliche Akzeptanz von
Porsche verbessert werden. Deshalb steht die 911er Modellreihe
gleichermalen fiir Fahrspal3, wie auch fir Verninftigkeit, indem sie als
sicher, handlich, wirtschaftlich, umweltfreundlich und langlebig bezeichnet
wird. Man sieht den Porsche vor allem in der griinen Natur: Auf Wiesen, in
der Nahe von Flissen und Seen und sogar auf dem Acker. Allerdings regt
die Werbung bei Porsche lediglich zum Nachdenken Giber den Kauf an,
liberzeugen kann nur der persoénliche Test des Autos. Tatsachlich
liberzeugt den zukunftsorientierten Sportwagenfan ab 1975 der
serienmaRige Korrosionsschutz der Karosserie, entlehnt aus dem Konzept
,Langzeitauto®, verbunden mit einer Langzeitgarantie von 6 Jahren. Nicht
allein die Schnelligkeit, sondern auch Sicherheit, Funktionalitat,
Wirtschaftlichkeit, Komfort und Umweltfreundlichkeit gehdren zu
Porsches zukunftsfahigem Sportwagenkonzept. Auch bei dem 1976 teils
aus VW-Bauteilen gefertigten und vergleichsweise giinstigen Porsche 924

wird dieses Konzept beworben.

Porsche IAA1973

Haben Sie damals wirklich geglaubt,
unsere kiinftigen Modelle sehen so aus?
1973 haben manche (iber uns geldchelt, andere haben uns kritisiert.
Heute werden Sie sich mit uns freuen.

Denn aus dem Forschungsobjekt Langzeitauto haben wir die erste Stufe verwirklicht:
Der Porsche wird jetzt aus beidseitig feuerverzinktem THYSSEN-Stahlblech hergestellit.
In enger Zusammenarbeit mit THYSSEN haben wir in langen Versuchen
ein Verfahren entwickelt, verzinkte Stahlbleche im Kraftfahrzeugbau zu verarbeiten.
Deshalb kénnen wir jetzt unser Garantie-Angebot erweitern:

6 Jahre Garantie gegen Durchrosten auf die gesamte Bodengruppe.
EinschlieBlich aller tragenden Elemente.

1 Jahr allgemeine Garantie ohne Kilometer-Begrenzung.

Zwei vernunftige Griinde mehr, jetzt einen Porsche zu fahren.

Aber vergessen Sie nicht: Porschefahren macht auch mehr SpaB.

PORSCHE
mehr Spafs - mehr Garantie.

Mehr erfahren Sie auf der IAA 1975,
Oder fordern Sie unsere Broschure: »Porsche-Ingenieure plaudern aus der Schule« an.
Dr. Ing. h.c. F.Porsche Aktiengesellschaft 7 Stuttgart 40. Postfach 400640



»Porsche packt heiBe Eisen an”

Wenn ich mal grof3 bin...
/ g

Unter diesem Motto startet 1977 ein neues Werbeformat, in dem Porsche

sich den gesellschaftlichen Sinnfragen zum Thema Sportwagen stellt. Dabei
wird versucht, den Vorwurf der Unverninftigkeit zu entkraften und die
gesellschaftliche Akzeptanz von Sportwagen und ihren Fahrern zu steigern.
Die Strategie, Autos mit Leistung, Schonheit, Sicherheit, Langlebigkeit,

Spritsparsamkeit, Umweltfreundlichkeit, Alltagstauglichkeit zu bewerben,
wird auch 1978 und 1979 fiir die Modelle 924 und 928 verfolgt.
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Okologie und Porsche: Weder Werbekniiller noch Imagekiller

Der Blick auf die Porsche-Werbung der 1970er Jahre zeigt, dass schon vor
der ersten Olkrise 6kologische Werbeargumente verwendet werden, auch
wenn sie nicht explizit als solche benannt, sondern unter dem Aspekt der

...dann machte ich auch e%_ner;‘ grSB:g Porsche. ﬁv ist schick und schnell. Einfach Klasse.
. . . . Vati redet zwar viel von der perfekten Technik. Aber mir macht er einfach nur SpaB. Hoffentlich bin ich bald groB.
Wirtschaftlichkeit propagiert werden. 1974 taucht zum ersten Mal das ....dann wird er sich auch mehr fiir die technische Perfektion interessieren. Dann machte er wissen, warum der Porsche
sicherer, handlicher, wirtschaftlicher, umweltfreundlicher und langlebiger ist als er ahnt.
Wir informieren ihn ausfiihrlich, wenn er einmal groB ist. GroB genug fiir einen

Wort ,,Umweltfreundlichkeit” in einer Werbeanzeige auf. Nach der ersten

Olkrise wird Okologie tatsachlich neben den Faktoren Leistung, Komfort, mit Langzeitgarantie.
i i i i i i itin ei Oder fordern Sie jetzt sch Broschiire: »Porsche-Ingeni .
Alltagstauglichkeit, Wirtschaftlichkeit und Sicherheit in einem Zug genannt O ing.h.c.F. Porscne Aklengesalischaf. 7 Stutigan 40, bostiach 400640 -~ "

und explizit beworben. Somit wird versucht, dem Firmenimage eine
weitere, griine Facette hinzuzufligen. Quelle der Abbildungen: Porsche-Archiv.



