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1. Einleitung

,Ich konnte den Sportwagen meiner Traume nicht finden, also habe ich ihn selbst gebaut.“1

soll Ferdinand Porsche gesagt haben. Ein solcher ,, Traum-Sportwagen‘ wird meist mit
Schnelligkeit, Komfort und Sicherheit, jedoch kaum mit Umweltfreundlichkeit assoziiert.
Sind Sportwagen und Okologie unvereinbare Gegensatze? In dieser Arbeit wird die durch
Werbung suggerierte Einstellung der Firma Porsche zum Thema ,,Okologie* analysiert. Dabei
wird der Frage nachgegangen, welche Produkteigenschaften Image bildend beworben werden.
Es wird die These vertreten: Porsche versucht sich durch Werbung ein 6kologisches

Firmenimage zu geben.

Zeitlich und raumlich ist die Arbeit auf die 1970er Jahre der BRD eingegrenzt, um zu prifen,
ob die erste Olkrise nach dem zweiten Weltkrieg und das folglich wachsende
Umweltbewusstsein der Bevolkerung Auswirkungen auf die Werbestrategie von Porsche

hatten.

Beginnend mit der Vermittlung von Grundlagen zu den tragenden Begriffen ,,Olkrise*,
,,Okologie“ und ,,Werbung®, konzentriert sich die Arbeit auf die Analyse und
Kontextualisierung von ausgewahlten Porsche-Werbeanzeigen. Als Grundlage dienen Dieter
Landenbergers Publikation ,,Porsche — Die Marke — Die Werbung — Geschichte einer
Leidenschaft?

Anzeigen der Jahre 1970 bis 1979. Eine Auswahl davon ist im Anhang (Abb. 1-21) zu finden.

und dank der freundlichen Unterstiitzung des Porschearchivs samtliche

! Onlinesammlung von Zitaten: http://www.nur-zitate.com/autor/Ferdinand_Porsche (11.03.2014).
? Landenberger, Dieter: Porsche. Die Marke. Die Werbung. Geschichte einer Leidenschaft. KoIn 2008.
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2. Definition der grundlegenden Begriffe
2.1 Olkrise

Um Werbung angemessen interpretieren zu kdnnen, ist es wichtig, den politischen,
gesellschaftlichen und wirtschaftlichen Kontext zu betrachten. Die wirtschaftlichen und
politischen Folgen der ersten Olkrise seit dem zweiten Weltkrieg wirken sich maBgeblich auf

die Automobilindustrie der BRD aus und werden daher kurz vorgestellt.

Im Herbst 1973 verwendet die OPEC? das Erdél als politische Waffe, indem sie westliche
Industrielander mit Erdol-Exportbeschrankungen fir ihre israelfreundliche Politik im
israelisch-arabischen Jom-Kippur-Krieg sanktioniert. Daraufhin verabschiedet der Bundestag
am 09. November ein Energiesicherungsgesetz. Fahrverbote an vier Sonntagen und eine
sechsmonatige Beschrankung der Hochstgeschwindigkeit fur Autobahnen auf 100 km/h und
fur LandstraBen auf 80 km/h sind die Folge.* Die erhéhten Olpreise fihren zu einer
Wirtschaftskrise: Im Vergleich zum Vorjahr verdoppelt sich im Jahr 1974 die Arbeitslosigkeit
nahezu und der Absatz von Autos sinkt um 24 Prozent.®> 1979/80 entsteht die zweite Olkrise,”
deren Auswirkungen jedoch nicht in den Betrachtungszeitraum dieser Arbeit fallen. Es lasst
sich festhalten, dass aufgrund der Verteuerung des Erddls Einsparungen finanziell lukrativ
werden. Der Zusammenhang zu Okologie oder Umweltbewusstsein wird im Folgenden

geklart.
2.2 Okologie

Die Okologie bezeichnet urspriinglich die Lehre vom Haushalt der Natur und beschreibt als
Teildisziplin der Biologie die Wechselbeziehungen von Lebewesen mit ihrer belebten und
unbelebten Umwelt.” In dieser Arbeit wird der Begriff jedoch, wie heute tiblich,® als

Synonym flr Umweltvertraglichkeit, Umweltschutz und Nachhaltigkeit verwendet.

® OPEC steht fiir die ,,Organization of the Petroleum Exporting Countries”, vgl. Website der OPEC:

http://www.opec.org/opec_web/en/about_us/24.htm (11.03.2014).

*Vgl. Deutsche Geschichte in Dokumenten und Bildern: http://germanhistorydocs.ghi-

dc.org/sub_document.cfm?document_id=941&language=german (11.03.2014).

*Vgl. Internetprasenz des Deutschen Historischen Museums:

http://www.hdg.de/lemo/html/DasGeteilteDeutschland/NeueHerausforderungen/Weltwirtschaftskrise/oelkrise.ht

ml (11.03.2014).

®Vgl. Die Welt: http://www.welt.de/regionales/hamburg/article122171969/Oelkrise-1973-Leere-Tanks-und-

leere-Strassen.html (11.03.2014).

"Vgl. Duden: https://www.duden.de/rechtschreibung/Oekologie (11.03.2014).

& vgl. Trepl, Ludwig: Organismus und Umwelt. Frankfurt am Main 2005 (= Allgemeine Okologie 1). S. 13-23.
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Diese Begriffe bezeichnen Handlungen mit dem Ziel, nachkommenden Generationen eine

Umwelt zu erméglichen, in der sie so leben kdnnen wie die heutige Generation.’

Hier steht die Frage im Mittelpunkt, welche Merkmale 6kologischen Handelns einer
Automobilfirma wie Porsche beworben werden kénnen. Fir die Bewertung hinsichtlich
Okologischer Aspekte ist der gesamte Lebenszyklus eines Produkts relevant. Ausgehend von
der Herstellung, tGber den Gebrauch bis zur Entsorgung spielen dabei folgende Kriterien eine
Rolle:

Erstens die Verwendung von umweltvertraglichen, regenerativen Materialien und die
Vermeidung von nicht abbaubaren Stoffen und Giften.

Zweitens die Emissionsarmut: Beispielsweise wird bei der Nutzung von PKWs Larm
vermieden und ozonschadliche Stickstoffoxide und Kohlenwasserstoffe werden durch
Katalysatoren aus dem Abgas gefiltert.'

Drittens die Material- und Energieeffizienz: Sie steigt mit der Wartungsfreiheit und
Langlebigkeit der hergestellten Produkte, der Minimierung von Umstellungen im
Produktionsprozess, der Einsparung von Verbrauchsmaterialien, beispielweise von Kraftstoff,

und der Mdglichkeit des einfachen Recyclings.

Nach dieser Aufschliisselung wird Kklar, dass ein Gegensatz zwischen Okologie und
Okonomie nur bei oberflachlicher und kurzfristiger Betrachtung besteht. Bei einer
langfristigen Kalkulation zeigt sich, dass wirtschaftlicher Fortschritt, soziale Sicherheit und
politische Stabilitat untrennbar mit der Erhaltung unserer natirlichen Lebensgrundlagen
verbunden sind.** AuRerdem kann eine 6kologische Produktionsweise fiir die betreffende

Firma zu Kosteneinsparungen fiihren und das Firmenimage verbessern.*?
2.3 Werbung

Werbung ist eines der Instrumente der absatzfordernden Kommunikation. Durch Werbung
versuchen Unternehmen, Menschen wirkungsvoll anzusprechen und zu beeinflussen. Zur
Werbung gehort jede Art der nicht-personlichen Vorstellung und Forderung von Ideen, Waren

und Dienstleistungen eines eindeutig identifizierten Auftraggebers durch den Einsatz

° Vgl. Umweltministerium Baden-Wiirttemberg (Hrsg.): Umweltschutz im Industrieland Baden-Wiirttemberg.
Regierungserklarung abgegeben von Umweltminister Dr. Erwin Vetter am 9. Mai 1990 im Landtag von Baden-
Wirttemberg. Stuttgart 1990. S. 8.

1%vgl. Ministerium fiir Umwelt und Ministerium fiir Arbeit, Gesundheit, Familie und Sozialordnung Baden-
Wirttemberg (Hrsg.): Ozon. Umweltschutz in Baden-Wirttemberg. Stuttgart 1989. S. 9.

1 vgl. Umweltministerium Baden-Wiirttemberg (Hrsg.): Umweltpolitik in Baden-Wiirttemberg. Stuttgart 1994.
S.3.

2vgl. Ebd. S. 14.



bezahlter Medien.*® Die bekannteste Formel fiir die Erstellung und Analyse von Werbung ist
die AIDA-Formel. Demnach verfolgt jede Werbung das Prinzip, Aufmerksamkeit (attention),
Interesse (interest), Verlangen (desire) und schlieRlich Handeln (action) zu erzeugen.* Damit
Werbung den potentiellen Kunden anspricht, muss sie sich auf aktuelle Themen beziehen und

den Zeitgeist treffen.'®

3. Werbeanalyse unter dem Aspekt der Okologie

Zuerst ist festzuhalten, dass Werbung bei Porsche lediglich zum Nachdenken tber den Kauf
anregen soll, iiberzeugen kann nur der personliche Test des Autos.*®

Die Porschewerbung seit den 1950er Jahren betont vor allem die Rennsporterfolge der Marke
durch fortschrittliche Technik und baut darauf das Prestige der Fahrzeuge und Kéaufer auf.
Propagiert werden Leistung, Eleganz, Exklusivitat, Sportlichkeit, Bequemlichkeit, Sicherheit
und Zuverlassigkeit.'’

Ob sich das in Folge der Olkrise 1973 geéndert hat, wird nun untersucht. Als Grundlage fiir
die Werbeanalyse dienen Artikel aus der Porsche-Kundenzeitschrift ,,Christophorus* der
Jahrgange 1973-75 und alle Werbeanzeigen der Jahre 1970 bis 1979 aus dem Porsche-Archiv.
Urspriinglich verdffentlicht wurden diese Anzeigen beispielsweise in Autozeitschriften wie
,LAuto Motor und Sport*“ oder Magazinen wie ,,Stern* oder ,,Der Spiegel“.18 Nachfolgend
werden entsprechend der Fragestellung jedoch nur diejenigen Anzeigen analysiert, welche
sich auf das Thema ,,Okologie* beziehen. Die Auswahl der analysierten Anzeigen steht in
keinem représentativen Verhéltnis zur Gesamtheit der Porsche-Werbung, sondern stellt
lediglich einen Teilaspekt dar. Daher kann nicht gezeigt werden, wie stark Porsche mit dem
Thema ,,Okologie im Vergleich zu anderen Eigenschaften geworben hat, sondern nur die

Tatsache, dass Okologie tberhaupt thematisiert wurde.

Folgende firmengeschichtliche Entwicklung konnte ein Grund fiir die zunehmende Betonung
okologischer Aspekte in der Werbung sein: VW und Porsche kooperieren und bauen ab 1969

B3 vgl. Bode, Andreas/Mueller, Christopher: Mit Medienmusik erfolgreich in der Kreativwirtschaft. Ein
praxisorientierter Leitfaden fur die professionelle Musiknutzung in der Kreativwirtschaft. Miinchen 2010. S. 69.
¥ vgl. bspw. Onlinewirtschaftslexikon: http://www.wirtschaftslexikon24.com/d/aida-formel/aida-formel.htm
(11.03.2014).

5 vgl. Landenberger 2008. S. 10.

% vgl. Ebd. S. 6.

vgl. Ebd. S. 11, S. 51.

8 vgl. Ebd. S. 124,



den VW-Porsche 914."° Porsche beschlieft, diese Modellreihe inhaltlich und graphisch anders
zu bewerben als die 911er-Reihe, denn es soll gezielt eine neue, weniger wohlhabende
Kundenschicht angesprochen werden. Daher wirbt Porsche im Jahr 1970 erstmals in der
Firmengeschichte mit Wirtschaftlichkeit.”> Der VW-Porsche 914 wird durch seine
Schnelligkeit, den Komfort und die Sicherheit als ,,echter* Porsche beworben, allerdings wird
in derselben Anzeige die wirtschaftliche Fertigung betont, sodass mit dem konkreten Preis ein
weiteres Kaufargument genannt werden kann (Abb. 1). Zwei weitere Anzeigen fiir den VW-
Porsche 914 konzentrieren sich im gleichen Jahr ausschlieBlich auf den Aspekt der
Wirtschaftlichkeit: Niedriger Anschaffungspreis und Benzinverbrauch, geringe
Wartungsanfalligkeit und lange Lebensdauer werden hervorgehoben (Abb. 2, 3). Im gleichen
Jahr wird der Porsche 911 S Targa jedoch weiterhin mit seiner Exklusivitit beworben.?* Diese
differenzierte Werbepolitik andert sich weder 1971 noch 1972, als der Faktor
Wirtschaftlichkeit erneut das Hauptargument einer Werbeanzeige fur den VW-Porsche 914
bildet. Sein geringer Benzinverbrauch wird ausfuhrlich begrindet und mit uneingeschrankter
Sportlichkeit sowie hoher Reichweite und Zuverlassigkeit verkniipft (Abb. 4).

1973 verbinden zwei Anzeigen den geringen Benzinverbrauch mit der Sportlichkeit des VW-
Porsche 914. Die Motorleistungen werden ebenso betont wie die Sparsamkeit, was zu einer
hoheren Reichweite, also hoherer Alltagstauglichkeit fihrt (Abb. 5, 6). Im Juli erscheint in der
Porsche-Kundenzeitschrift ,,Christophorus® ein Artikel zum Thema Abgasentgiftung. Dieser
enthalt eine umfassende Definition von Umweltschutz und verfolgt eine Doppelstrategie:
Einerseits wird die Umweltschédlichkeit von PKWs relativiert, andererseits werden
Anstrengungen der Firma Porsche zur Emissionsverringerung durch effiziente Motoren und
Katalysatoren dargestellt.?? Passend zur Olkrise stellt Porsche auf der Frankfurter
Internationalen Automobilausstellung®® und in der Novemberausgabe des ,,Christophorus® das
,Forschungsprojekt Langzeitauto* vor. In dem Artikel wird die kurze Lebensdauer eines
Automobils und die Endlichkeit aller Rohstoffe thematisiert, bevor die Losung dieses
Problems prasentiert wird: Eine auf Nachhaltigkeit ausgelegte Konzeptstudie von Porsche
uber ein Automobil, das dank spezieller Materialauswahl und Konzeption 20 Jahre oder
300.000 Kilometer fahren kann.?*

Yvgl. Ebd. S. 119f.
2 yv/gl. Ebd. S. 125.
1 DDB: Es werden immer nur wenige sein, die sich das erfiillen kdnnen, wovon andere traumen. 1970.
22 \/gl. Lange, Karlheinz: Abgasentgiftung. Wo stehen wir wirklich? In: Christophorus 123, 1973. S. 14-22.
2 \/gl. Hunger, Anton/Landenberger, Dieter: Das Porsche Calendarium. 1931-2006. Miinchen 2006. S. 93-94.
#vgl. N. N.: Eine Porsche-Studie. Forschungsprojekt Langzeitauto. In: Christophorus 125, 1973. S. 14-17.
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Das Wirtschaftsjahr 1974 wird gravierend von der Olkrise beeinflusst. In Zuffenhausen muss
die tagliche Fahrzeugproduktion von 72 auf 50 gedrosselt werden.?

Die Wirtschaftskrise sorgt fiir gesellschaftliche Diskussionen zum Thema Automobil.?® Im
Januar wird die Olverknappung in einem Artikel des ,,Christophorus* thematisiert. Das
Problem wird relativiert, die Kunden beruhigt und der dank aerodynamischer Form, geringem
Gewicht und effizientem Motor Benzin sparende Porsche wird angepriesen.

Der Porsche 911 S wird bei Geschwindigkeiten unter 150 km/h als durchschnittlich sparsam
und bei hoheren Geschwindigkeiten als der sparsamste Wagen Europas bezeichnet. AufRerdem
werden konkrete Tipps zum spritsparenden Fahren gegeben und das Firmenziel eines
verbrauchs- und abgasgiinstigen Wagens bei einwandfreiem Fahrverhalten wird vorgestellt.?’
In den Werbeanzeigen 1974 sind rationale Kaufargumente meist mit Emotionen verbunden.”®
Porsche steht fiir Fahrspald und erstmals wird auch die 911er Modellreihe mit den Attributen
sicher, handlich, wirtschaftlich, umweltfreundlich und langlebig versehen (Abb. 7). Gezeigt
wird die 911er Reihe vor allem in der griinen Natur: Auf Wiesen, in der N&dhe von Gewassern
und auf dem Feld.?® Dies kénnte eine Reaktion auf die wachsende Okologiebewegung® oder
auf die sich entwickelnde Freizeitgesellschaft®! sein. Die VW-Porsche 914 Modellreihe wird
auf emotionale Art weiterhin als schnell, sicher, bequem, wirtschaftlich, also rundum

nutzerfreundlich und verninftig bezeichnet (Abb. 8, 9)

1975 trennt sich Porsche vollends von der Werbeagentur Doyle Dane Bernbach (DDB), das

Atelier Strenger ibernimmt nun wieder die gesamte Werbung. Im Zentrum der Bemiihungen

% \/gl. Landenberger 2008. S. 157.
% \/gl. Ebd. S. 157.
27\/gl. Lange, Karlheinz: Neuerdings aktuell. Benzin sparen. In: Christophorus 126, 1974. S. 12-16.
% \/gl. Landenberger 2008. S. 127;
Strenger, Erich: Wenn ich mal grof3 bin. 1974;
Strenger, Erich: 25 Jahre Porsche. Wir haben uns nicht auf unseren Lorbeeren ausgeruht. 1974;
Strenger, Erich: Nur 5 von 100 Porschekéufern sind Rennfahrer. Was machen die anderen 95 mit ihrem Porsche?
1974;
Strenger, Erich: Wenn der Porsche nur eine Frage des Geldes ware, wiirden sich viel mehr Leute einen Porsche
kaufen. 1974;
Strenger, Erich: Nichts bringt schéner in Fahrt. 1974;
Strenger, Erich: Auf geht‘s. 1974;
Strenger, Erich: Mehr Farbe. Mehr Spa3. Mehr Sicherheit. 1974.
2 \/gl. Strenger, Erich: 25 Jahre Porsche. Wir haben uns nicht auf unseren Lorbeeren ausgeruht. 1974;
Strenger, Erich: Nur 5 von 100 Porschekéufern sind Rennfahrer. Was machen die anderen 95 mit ihrem Porsche?
1974,
Strenger, Erich: Wenn der Porsche nur eine Frage des Geldes ware, wirden sich viel mehr Leute einen Porsche
kaufen. 1974.
% peispielsweise erste Aktionen von Greenpeace 1971, vgl. Homepage von Greenpeace:
http://www.greenpeace.de/ueber-uns/historie (11.03.2014).
%1 vgl. Landenberger 2008. S. 127.
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steht nun die Akzeptanzverbesserung von Fahrzeug und Fahrer.®? Einerseits wird Porsche als
Prestige- und Lustobjekt dargestellt.** Andererseits wird gezeigt, dass es verniinftig sei, einen
Porsche zu fahren. So werden Emotionen mit rationalen Argumenten wie Wirtschaftlichkeit
gekoppelt (Abb. 10). Tatséchlich setzt Porsche 1975 einen Teil der Konzeptstudie
,,Langzeitauto® von 1973 in die Realitidt um und verwendet als erster Autohersteller
serienmaBig beidseitig feuerverzinkte Bleche als Korrosionsschutz der Karosserie.*

Folglich wird das Gesamtprodukt langlebiger und nachhaltiger, Porsche gibt eine
Langzeitgarantie von 6 Jahren (Abb. 10, 11). In der Maiausgabe des ,,Christophorus* wird
erortert, ob das Konzept des Sportwagens noch Zukunft habe. Wenn ein Sportwagen sich
allein durch seine Schnelligkeit auszeichne, habe das Konzept keine Zukunft. Allerdings sei
ein Sportwagen auch sicher, funktionell, wirtschaftlich, komfortabel und umweltfreundlich,
sodass aufgrund dieser Definition gute Zukunftschancen bestiinden. Porsche habe dieses
Prinzip schon lange angewendet, denn die Motoren brauchen kein Superbenzin mehr, sondern
kdnnen mit bleifreiem oder Normalbenzin unter gesenktem Verbrauch betrieben werden, die
Abgasnormen werden Ubererfullt, die Wartungsintervalle gesenkt und die Produktlebensdauer

erhoht.®®

1976 kommt der teils aus VW-Bauteilen gefertigte und vergleichsweise giinstige Porsche 924
auf den Markt.*® Auch bei diesem Modell wird das genannte Sportwagenkonzept beworben:
Schnelligkeit bei geringem Benzinverbrauch (Abb. 12) und geringem Wartungsaufwand bzw.
hoher Langlebigkeit (Abb. 13).

1977 startet ein neues Werbeformat: In der Serie ,,Porsche packt heifle Eisen an* werden
gesellschaftliche Fragen tiber den Sinn von Sportwagen beantwortet (Abb. 14-16). Dabei wird
nach wie vor versucht, den Vorwurf der Unverniinftigkeit zu entkraften und eine breite
gesellschaftliche Akzeptanz von Sportwagen und ihren Fahrern herzustellen, wobei die
Faktoren Sicherheit, Komfort und Umweltfreundlichkeit besonders herausgestellt werden.
Diese Grundstrategie andert sich weder 1978 noch 1979. Bei den Modellen 924 und 928
werden die Begriffe Leistung, Schonheit, Sicherheit, Langlebigkeit, Spritsparsamkeit,
Umweltfreundlichkeit, Alltagstauglichkeit (Abb. 17, 19-21)*" bis hin zur

%2 vgl. Ebd. S. 161.
¥ vgl. Ebd. S. 162.
¥ \V/gl. Hunger, Anton/Landenberger, Dieter 2006. S. 96.
% vgl. Jantke, Manfred: Hat der Sportwagen noch Zukunft? In: Christophorus 134, 1975. S. 8-9.
% v/gl. Landenberger 2008. S. 160.
" \/gl. auch: Strenger, Erich: Gut in Form. 1978; Strenger, Erich: Frankfurt-Paris ohne Tank-Stop. 1979;
Strenger, Erich: Porsche 928 — Auto des Jahrzehnts. 1979;
Strenger, Erich: Fahren im Porsche ist Urlaub vom (Auto)-Alltag. 1979.
8



Familienfreundlichkeit (Abb. 18) werbewirksam hervorgehoben. Tatsachlich bietet Porsche
bereits Motoren mit Katalysator und Lambda-Sonden an,* obwohl KAT-Plicht fiir Neuwagen
in der BRD erst 1989 herrscht.*

4. Fazit

Die untersuchte Werbung legt die Vermutung nahe, dass Umweltschutz schon vor der ersten
Olkrise ein wichtiges Unternehmensziel fiir Porsche darstellt, solange sich Okonomie und
Okologie miteinander vereinbaren lassen. AuBerdem ist das Ziel, ein 6kologisch vertragliches
Produkt herzustellen, vermutlich dem Ziel, ein Produkt mit optimalen Fahreigenschaften
herzustellen, untergeordnet. Schon vor der ersten Olkrise werden okologische
Werbeargumente verwendet, auch wenn sie nicht explizit als solche benannt, sondern unter
dem Aspekt der Wirtschaftlichkeit propagiert werden. 1974 wird zum ersten Mal das Wort
,,Umweltfreundlichkeit* in einer Werbeanzeige erwahnt. Okologie ist zwar nicht als Porsches
primares Verkaufsargument zu sehen, wird aber nach der ersten Olkrise tatsachlich neben den
Faktoren Leistung, Komfort, Alltagstauglichkeit, Wirtschaftlichkeit und Sicherheit in einem
Zug genannt und explizit beworben. Abschlielend l&sst sich deshalb die These einschrénken:
In der Porsche-Werbung der 1970er Jahre wird teilweise versucht, dem Firmenimage eine

weitere, 6kologische Facette hinzuzufiigen.

% \/gl. Hunger, Anton/Landenberger, Dieter 2006. S. 106.
¥ vgl. Henn, Christof/Miiller, Niclas: Wir sind ein Volk. In: ADACmotorwelt 6, 2009. S. 40.
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6. Anhang

Umfang:

18.870 Zeichen incl. Anhang (1404 Zeichen),

excl. Literaturverzeichnis (7247 Zeichen)

Abb. 1: DDB: Im VW-Porsche stecken 50 Jahre Rennsport-Erfahrung. 1970.

Im VW-Porsche
stecken 50 Jahre Rennsport-Erfahrung.

Fir die ungewdhnlich gute Straflenlage
sorgt auch das aufwendige Fahrwerk mit der
Schraglenker-Hinterachse, die im Rennsport
fast ausschlieBlich verwendet wird.

Sportlich ist auch das Cockpit. Auf die Not-
sitze wurde zugunsten des Mittelmotors ver-
zichtet. Der VW-Porsche 914 ist also ein echter
Zweisitzer.

Seine anatomisch richtig geformten Sport-
sitze sind breit und geben guten Seitenhalt.
Sie haben serienmafig eine Nackenstitze.

Das Dach ist mit wenigen Handgriffen ab-

zunehmen. Dann haben Sie ein Cabriolet mit
einem Sicherheitsbigel.

Durch den Mittelmotor ist vorn und hinten
Platz fuor mehr Gepéck als Sie in mancher
Mittelklasse-Limousine unterbringen. Die zwei

Kofferraume haben zusammen ein Fassungs-

vermégen von 460 Litern.,
Weitere technische Daten:

1,7-liter-Motor mit vier Zylindern, electro-

nischer Benzineinspritzung und 80 PS. Von

null auf 100 in 13 Sekunden, Spitze 177.
(Eine heifdere und teurere Version heifit VW-

Porsche 914/6, hat sechs Zylinder, 110 PS und

beschleunigt von null auf 100 in zehn Sekun-

den, Spitze 201.)
Der VW-Porsche 914 kostet einschlieflich

Umsatzstever DM 11.950; der 914/6
DM 19.980 ab Werk. An diesem Preis merken
Sie, daB im VW-Porsche 914 nicht nur die
S0jahrige Rennsporterfahrung von Porsche
steckt. Sondern auch die 20jGhrige VW-Er-
fahrung in wirtschaftlicher Fertigung.

A%

VW-Porsche Vertriebsgesellschaft mbH,
7 Stuttgart, Heilbronner Strafe 67




Abb. 2: DBB: Der Wagen, bei dem Sie das sportliche Fahren nicht teuer zu stehen kommt.
1970.

DerWagen, bei dem Sie das s

portliche Fohren

nicht tever zy steh
en k
N, ommt

VW-Porsche Vertriebsgesellschoft mbH,
N 7 Stuttgort,
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Abb. 3: DBB: Mit dem VW-Porsche fahrt man wirtschaftlicher als die meisten, die man
Uberholt. 1970.
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Mittelmotor-Sportwagen ist schnell. Ohne viel Wind zu machen. 1973.
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Abb. 7: Strenger, Erich: Wenn ich mal groR bin. 1974.

r i
Wenn ich mal grof$ bin...

/ g

...dann méchte ich auch einen groBen Porsche. Er ist schick und schnell. Einfach Klasse.

Vati redet zwar viel von der perfekten Technik. Aber mir macht er einfach nur SpaB. Hoffentlich bin ich bald groB.
...dann wird er sich auch mehr fir die technische Perfektion interessieren. Dann méchte er wissen, warum der Porsche
sicherer, handlicher, wirtschaftlicher, umweltfreundlicher und langlebiger ist als er ahnt.

Wir informieren ihn ausfuhrlich, wenn er einmal groB ist. GroB genug fiir einen

PORSCHHE=
mit Langzeitgarantie.

Oder fordern Sie jetzt schon unsere Broschire: »Porsche-Ingenieure plaudern aus der Schule« an.
Dr.Ing. h.c.F.Porsche Aktiengesellschaft. 7 Stuttgart 40. Postfach 400640
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Sommer. Sonne. VW-Porsche.

Das Coupédach liegt im hinteren.

Kofferraum, frische Luft weht lhnen
um die Nase.

Die Landschaft wechselt: Berg-
streckenund holprige Feldwege, Auto-
bahn und schnelle LandstraBen. Der
VW-Porsche 914 liegt sicher auf der

Abb. 8: Strenger, Erich: Nichts bringt schéner in Fahrt. 1974,

StraBe. SchlieBlich hat er einen Mittel-
motor. Freie Fahrt: Der 100 PS Motor
beschleunigt von 0 auf 100 in 10,5
Sekunden. So schnell sind Sie noch
nie braun geworden.

Vier Scheibenbremsen sorgen
flr Sicherheit. Ein Sicherheitsbigel
schirmt Sie ab.

Tanken: Der VW-Porsche 914
ist genugsam. 12 Liter Super reichen
im Schnitt auf 100 km. (Das macht
seine aerodynamisch perfekte Form.)
Der VW-Porsche 914 gehort sicher
nicht zu den billigsten Autos. Aber
Sie kommen auf lhre Kosten.

In jeder Hinsicht.

Nichts bringt schoner in Fahrt.

VI




Abb. 9: Strenger, Erich: Auf geht‘s. 1974.

Wer Sinn fur AuBergewohnliches
hat, ist mit dem VW-Porsche 914
auBergewdhnlich gut bedient.

Zwei Gepackraume sind im Nu
beladen. (Der VW-Porscheistvonvorn
bishintenauf Gepackraumeingestellt.)
Vier weitere Handgriffe, und Sie sitzen
an der frischen Luft. Ab geht's.

In 10,6 Sekunden beschleunigen

Sie Uber ein 5-Gang-Getriebe von
0auf100. (Dabei ist dies erstdie Halfte
des Vergniigens.)

Die beiden schalenférmigen Sitze
sind so komfortabel und vielseitig
verstellbar, daB |hnen auch lédngere
Reisen kurz erscheinen. Dazu kommt,
daB alle Bedienungselemente so er-
reicht werden kénnen, wie es sich flr

einen Sportwagen gehort: bequem
und verwechslungsfrei.

Erst nachdem Sie rund 500 Kilo-
meter Frischluft getankt haben, brau-
chen Sie auch an lhren VW-Porsche
zudenken. Erbraucht im Schnitt 10-12
Liter Super auf 100 km.

Es gibt nicht viele Vergnlgen, bei -
denen Sie so billig davonkommen




Abb.

10: Strenger, Erich: Zum Verlieben schon. 1975.

Zum Verlieben schon...

diese Formen, dieser Komfort, dieses Fahrgefihl. Aber er hat auch alle Voraussetzungen fiir eine gute, lange Freundschaft:
die perfekte Technik. Und mehr SpaB macht er auch. Doch eine gute Freundschaft mit dem Porsche erfordert genaue Kenntnisse
seiner Technik. Denn er ist sicherer, handlicher, wirtschaftlicher und umweltfreundlicher als Sie denken. Und noch etwas:
wir geben auf eine lange Freundschaft eine auBergewohnliche Garantie. Damit Porsche fiir Sie zum guten Freund wird.

FPPORSC—HEE
mit Langzeitgarantie.

Fordern Sie unsere Broschire: »Porsche-Ingenieure plaudern aus der Schule« an.
Dr.Ing.h.c.F.Porsche Aktiengesellschaft. 7 Stuttgart 40. Postfach 4006 40 157




Abb. 11: Strenger, Erich: Porsche IAA 1973. 1975.

Porsche IAA1973

Haben Sie damals wirklich geglaubt,
unsere kiinftigen Modelle sehen so aus?
1973 haben manche lber uns geldachelt, andere haben uns kritisiert.
Heute werden Sie sich mit uns freuen.

Denn aus dem Forschungsobjekt Langzeitauto haben wir die erste Stufe verwirklicht:
Der Porsche wird jetzt aus beidseitig feuerverzinktem THYSSEN-Stahlblech hergestellt.
In enger Zusammenarbeit mit THYSSEN haben wir in langen Versuchen
ein Verfahren entwickelt, verzinkte Stahlbleche im Kraftfahrzeugbau zu verarbeiten.
Deshalb kénnen wir jetzt unser Garantie-Angebot erweitern:

6 Jahre Garantie gegen Durchrosten auf die gesamte Bodengruppe.
EinschlieBlich aller tragenden Elemente.

1 Jahr allgemeine Garantie ohne Kilometer-Begrenzung.

Zwei verniinftige Griinde mehr, jetzt einen Porsche zu fahren.

Aber vergessen Sie nicht: Porschefahren macht auch mehr SpaB.

PORSCHE

mehr Spa® - mehr Garantie.

Mehr erfahren Sie auf der IAA 1975,
Oder fordern Sie unsere Broschure: »Porsche-Ingenieure plaudern aus der Schule« an.
Dr. Ing. h.c.F. Porsche Aktiengesellschaft 7 Stuttgart 40. Postfach 400640
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Abb. 12: Strenger, Erich: Form mit Funktion. 1976.
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Abb. 13: Strenger, Erich: Fir 600 Kilometer Benzin und fiir 10.000 Ol. 1976.

Fiir 600 Kilometer Benzin
und fiir 0 OL

h.c.F.Porsche AG
42,7000 Stut)t 40

Dr.
Po
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Abb. 14: Strenger, Erich: Porsche packt heil3e Eisen an. Heute: Bauen wir Autos, die man
nicht braucht? 1977.

wir Autos,

Jawohl - das tun wir!

Und es gibt nicht den kleinsten
Grund, warum wir uns deshalb ent-
schuldigen oder gar rechtfertigen
miiBten. Doch unsere Kunden miis-
sen ihre Auto-Liebe oftmals hart
verteidigen - gegeniiber herber
Kritik ebenso wie gegeniiber ge-
sticheltem und gelédstertem » Halb-
Ernst« von rational rechnenden
Zeitgenossen, denen fiir die Ent-
scheidung, sich einen Porsche zu-
zulegen, jegliches Verstindnis fehlt.

Was wirft man einem Porsche
- oder seinem Kéufer - vor? Zu-
nichst doch wohl, daB es in hoch-
stem Maf3e unverniinftig wire, tiber
Fahrleistungen zu verfiigen, die
voll einzusetzen heute weder mog-
lich noch erlaubt sei. Und ein
Sportwagen, den man nicht schnell
fahren kénne, mache keinen Spal3
und sei deshalb das viele Geld
nicht wert.

Nun - erstens geht es niemand
etwas an, woflir ein anderer sein
Geld ausgibt. Zweitens kann und
darf man in der Bundesrepublik
durchaus noch schnell fahren, so-
fern die verkehrstechnischen Vor-
aussetzungen und das eigene Ver-
antwortungsbewuBtsein es zulassen.
Drittens reizt an der Sportwagen-
Uberlegenheit ja weniger die Spitze
als vielmehr die Beschleunigung -
ein Sicherheits-Vorteil, der nirgend-
wo an Niitzlichkeit und Attraktivi-
tit verliert: von 100 Porsches fahren
heute 72 im tempolimitierten
Ausland.

Porsche
packt heifle Eisen an.
Heute:

Bauen

dieman

nicht
braucht?

Offenbar also ist fiir die Kaufer
eines Porsche die nie oder nur
selten ausfahrbare Spitze kein Kri-
terium - sie schitzen an ihrem
Wagen wichtigere Werte: den un-
vergleichlichen Fahr-SpaB, das stets
gegenwirtige Geflihl, aktiv selbst
zu fahren und nicht nur transpor-
tiert zu werden, die funktionelle,
kompakte Handlichkeit, die spon-
tane Reaktion, die Stra3enlage und
die Bodenhaftung, die Qualitit und
unbedingte Zuverldssigkeit, die all-
tagstaugliche Allround-Eignung,
die ungewohnlich langen Wartungs-
und Olwechsel-Intervalle oder die
Befriedigung exclusiver Individuali-
titsanspriiche. Natiirlich ist all dies
nicht notig, natiirlich »braucht«
man keinen Porsche, nur um von
A nach B zu fahren. Doch wer
diese Rechnung aufmacht, braucht
auch keine Nerzjacke: ein Anorak
wirmt ebenso - und ist entschieden
praktischer.

GewiBl kann man geteilter
Ansicht dariiber sein, ob dieser
drastische Vergleich ein gut gewihl-
tes Beispiel war. Schon - nehmen
wir ein anderes: » Braucht« man
einen Chronometer, der kein
bichen schneller gehen darf als
jede Kaufhaus-Uhr? » Braucht«
man eine HiFi-Anlage, deren Fein-
heiten jenseits menschlichen Hor-
vermogens liegen? Nein: Die Frei-
heit, besser und teurer als notig zu
essen, zu wohnen, zu genief3en -
auch das ist »Lebensqualitit«.

PORSCHHE=

Besser, teurer und genuBvoller
als notig Auto zu fahren, das ist -
je nach Geschmack und nach be-
vorzugtem Lebens- und Fahrstil -
auf zwei unterschiedliche Arten
moglich: im Luxus- und im Sport-
wagen.

Bleibt die interessante Frage,
welcher davon der »Verntinftigere«
ist - der Sportwagen mit seiner nur
selten nutzbaren Leistungsspitze -
oder die teure Limousine mit dhn-
lich hohem Leistungsiiberschul3,
mit noch seltener genutztem Platz-
angebot im Fahrgast- und im
Kofferraum, mit kraftstoff-
schluckendem, bremswegver-
lingerndem Gewicht, mit unhand-
lichen Manovrier-MaBen und mit
einem »Mehrverbrauch« von ca.
vier Quadratmetern an Parkplatz-
und Verkehrsfliche.

Trotz ihres vollig unterschied-
lichen Charakters haben Sport- und
Luxuswagen dennoch eins gemein-
sam: »brauchen« tut man beide
nicht - aber haben will sie jeder!

Diesen durchaus legalen und
verstindlichen Wunsch zu hegen
und ihn sich, wenn es moglich wird,
auch zu erfullen, dazu bedarf es in
einem freien Lande keine Recht-
fertigung - bis auf diese: Gefragt,
warum er sich ausgerechnet einen
Porsche kaufe, sagte einer unserer
Kunden »Weil ich es mir leisten
kann«.

Zur Information erhalten Sie auf Wunsch eine
Gesamtiibersicht der Modelle *78 von der

Dr. Ing. h. c. F. Porsche Aktiengesellschaft,
Abt. VSM, 7000 Stuttgart 40, Postfach
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Abb. 15: Strenger, Erich: Porsche packt heiRRe Eisen an. Heute: Sind heiRe Ofen heiRe Eisen?

1977.

Porsche
packt heille Eisen an.
Heute:

Wer heutzutage schnelle Sport-
wagen baut, kann keineswegs nur
aul kritiklose Zustimmung zéihlen.
Vorbei sind die Zeiten, wo tiberra-
gende Leistung begeistert beklatscht
wurde - jetzt mischen sich hie und
da auch Pfiffe unter den Beifall.
Zwar ist inzwischen die autofeind-
lichste Phase nach dem Energie-
krisen-Schock halbwegs liberwunden,
aber noch immer sind der Indivi-
dualverkehr tiberhaupt, die Autos
im allgemeinen und Sportwagen im
besonderen manchen Politikern,
Verkehrsplanern und Umweltschiit-
zern ein Dorn im Auge.

Zu Unrecht, wie wir meinen.
Denn: Seine Widersacher sehen im
Sportwagen nur die eine Eigenschalft,
hohe Geschwindigkeiten zu errei-
chen; und Sportwagenfahrer halten
sie fur verantwortungs- und riick-
sichtslose Raser.

Dabei steht unbestreitbar fest,
daB die allermeisten Unfille im
Stadtverkehr und auf geschwindig-
keitsbeschrinkten Bundesstraien
geschehen und daB folglich Auto-
bahnen mit weitem Abstand die
sichersten Strafien sind. Hohe Ge-
schwindigkeiten im allgemeinen
und Sportwagen im besonderen
belasten die Unfallbilanz also gewil3
nicht so entscheidend, wie sture
Tempo-Gegner in ihrer Polemik es
hinstellen.

Die Griinde dafiir liegen auf
der Hand: Ein Sportwagen bietet
durch seine kompakte Handlichkeit,
seine exakte Fahrwerksabstimmung,
sein spontanes Spurtvermdégen und
seinen superkurzen Bremsweg ein
Hochstmal3 an aktiver Sicherheit.
Ein Wagen, der selbst bei 200 km/h
noch Sicherheits-Reserven hat,
kommt im »normalen Auto-Alltag«
selten in Bedringnis, weil er kriti-
schen Situationen gefahrlos aus
dem Weg fahrt - notfalls durch die

ind

»

heille
fen«
eifle
isen?

Flucht nach vorn. Sportwagenfahrer
widerlegen in der Praxis iiberzeu-
gend ihren schlechten Rufals Raser:
Sie fahren gern - und daher gut.

Sie fahren entspannt - aber konzen-
triert. Sie fahren fair - denn mit
tiberlegener Motorleistung fillt es
viel leichter, riicksichtsvoll zu sein:
die paar Sekunden Zeitverlust aus
Hoflichkeit sind ja sofort wieder
aufgeholt.

Sie fahren bewuB3t - denn ganz
im Gegensatz zu vielen anderen
Verkehrsteilnehmern kennen Sie
sehr genau ihre Fihigkeiten und ihre
Grenzen - und die ihres Fahrzeugs.
Im Falle der Gefahr reagieren sie
deshalb schneller und vor allem
richtiger.

Doch nicht nur als Verkehrs-
Vorbild sind Sportwagen-Piloten
wendiger - Sportwagen-Konstruk-
teure sind es ebenfalls: Was der
Markt von morgen vom Auto von
morgen erwartet, ist im Prinzip doch
dies:

Mehr Rohstoff- und Energie-Be-
wulitsein beim Bau, im Unterhalt
und beim Recycling.

Mehr aktive und passive Sicherheit.
Mehr Umwelt-Riicksichtnahme,
also weniger Liarm und Abgas.
Mehr wartungsfreie oder zumindest
wartungsarme Langzeit-Zuverlis-
sigkeit.

Die Erreichung dieser Ziele
erfordert hochsten konstruktiven
Aufwand und neben brillanten Ideen

PORSCHHE

auch den Mut und die Moglichkeit,
sie zu verwirklichen.

Solche Voraussetzungen bietet am
ehesten ein kleines Werk mit groBem
Forschungs-Zentrum - so wie
Porsche. Hier herrscht das richtige
Verhiiltnis zwischen Experimentier-
und Entscheidungsfreiheit, zwischen
Risikobereitschaft und Investitions-
verantwortung, zwischen Preis-
Spielraum und Absatz-Chancen.

Es ist nur natiirlich, daB in sol-
chem Klima die Friichte ingenioser
Denkarbeit am schnellsten reifen,
und so sind Porschefahrer heute
schon die ersten und einzigen, die
in den GenuB extrem langer
Wartungs- und Olwechselintervalle
kommen und ein Fahrzeug mit
6jahriger Rostlrei-Garantie bewe-
gen, das aullerdem - bedingt durch
seine Form und Bauart - einen in
Relation zur Fahrleistung bemer-
kenswert niedrigen Kraftstoffver-
brauch hat.

Irgendwann einmal werden
solche Werte, die heute noch Klein-
serien-Privileg sind, sicher auch
GroBserien-Standard, wesentlich
unterstiitzt durch Porsches Pionier-
arbeit und durch die Bereitschaft
der Porsche-Kiufer, ihre Liebe zu
exklusiven, progressiven Autos
relativ teuer zu bezahlen und so
den automobilen Fortschritt auch
fur das Gros der Allgemeinheit mit-
zufinanzieren. Die Auto-Zukunft
zeigt sich nicht in kithnen Theorien
und teuren Traumen, auch nicht
in futuristischen Design-Studien
meist motorloser Messe-Magneten.
Die Prototypen der Automobil-
Technologie von morgen zeigt
Ihnen gern jeder Porsche-Hindler -
mit den Serien-Porsches von heute.

Zur Information erhalten Sie auf Wunsch eine
Gesamtiibersicht der Modelle ‘78 von der

Dr. Ing. h. c. F. Porsche Aktiengesellschaft,
Abt. VSM, 7000 Stuttgart 40, Postfach
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Abb. 16: Strenger, Erich: Porsche packt hei3e Eisen an. Heute: Wann hat man sein Langzeit-
Auto satt? 1977.

Heute:

Als sonst noch niemand an ein
»Langzeit-Auto« dachte, baute Porsche
lingst den Denk-Anstof dafiir und pri-
sentierte ihn als Prototyp auf der IAA
in Frankfurt 1973; eine kompakte
Limousine, konzipiert fur cirka 20 Jahre
Lebensdauer und 300000 Kilometer
Fahrleistung.

Kaum eine Idee ist zuniichst so
griindlich miBverstanden oder miB-
deutet worden wie gerade diese. Doch
was vielen nur als gegliickter Messe-
Gag erschien, erlangte plotzlich -
Monate spiter nur - brandheile Aktua-
litat: Olschock und Versorgungskrise
machten erschreckend deutlich, wie
richtig und wie wichtig unsere Diskus-
sionsanregung war. Aus der falsch ge-
stellten Frage »wer fihrt schon gerne
20 Jahre lang dasselbe Auto?« wurde
jetzt die richtige: »Konnen wir in 20
Jahren iiberhaupt noch Auto fahren?«.
Nicht, wenn wir wie bisher weiterrasen
und nur am falschen Ende rationali-
sieren: menschliche Arbeitskrifte gibt
es inzwischen mehr als genug; was da-
gegen knapp und somit kostbar wird, ist
das Material. Die Wegwerf-Methode -
beim Produzieren und Konsumieren
gleichermaBen praktiziert - war zwar
bequem, doch auch verhingnisvoll. Sie
hat den Vorrat unserer Erde an Roh-
stoffen und Energie viel schneller
schrumpfen lassen als erwartet. Das
zwingt uns nun, mit den zum Teil schon
absehbaren Rest-Reserven sorgsam
hauszuhalten - gerade in einem so
materialintensiven Wirtschaftszweig
wie der Autoindustrie. Dieser Zwang
zur Schonung von Rohstoff- und Ener-
gievorriten einerseits und der welt-
weite Wunsch nach noch mehr Mobili-
tat - und damit nach noch mehr Autos -
anderseits liegt die Losung nahe, die
knappen Vorrite zu »strecken« - durch
eine neue Art von Auto, die linger lebt
und ldnger lauft, bei der Fahr- und Be-
triebssicherheit deutlich hoher, Wert-
verlust, Wartungsanspriiche und Unter-
haltskosten jedoch deutlich geringer
sind als seither. Bis zu diesem Wagen
wird es noch ein weiter Weg, und ver-
standlicherweise haben manche Auto-
werke eine gewisse Scheu davor, diesen
Weg auch nur zu suchen, geschweige
denn zu gehen.

Porsche packt heiRe Eisen an.

Wann
hat man sein

Langzeit-

Auto s

Dabei haben wir ihn deutlich vorge-
zeichnet und bereits ein grof3es Stiick
darauf mit Erfolg zuriickgelegt, denn
Porsche fiihlt sich dem Fortschritt und
der Vernunft verpflichtet und sicht im
Sportwagen - unter vielem anderen -
eine Art Schrittmacher der Automobil-
entwicklung.

Schon heute hat daher jeder
Porsche - als erstes und bislang einziges
Serienfabrikat der Welt - eine korro-
sionsfeste, beidseitig feuerverzinkte
Rohkarosserie. Dieses bedeutet nicht
nur eine - vorerst auf sechs Jahre -
garantierte Rostfreiheit aller tragenden
Aufbauteile, sondern auch eine »Kon-
servierung« der vorprogrammierten
passiven Sicherheit: Jedes Auto mul3
heute in brutalen Crash-Tests sein
Unfallverhalten bei den verschieden-
sten Uberschlag- und Aufprall-Winkeln
demonstrieren und dabei genau defi-
nierte Mindest-Forderungen zum In-
sassen-Schutz erfiillen - sonst wird es
nicht zugelassen. Neue Autos bestehen
diese Prifung alle. Doch relativ bald
schon beginnt der Zahn der Zeit das
sorgfaltig errechnete Sicherheitsgefiige
zu zernagen: Korrodiertes, unterrostetes
Stahlblech verliert seine urspriingliche
Festigkeit, Knautschzonen vernichten
weniger Stolenergie, nicht nur Soll-
Bruchstellen brechen . . .

Ein Porsche dagegen bleibt »bis ins
hohe Alter« unverandert sicher. Diese
Eigenschaft allein macht ihn noch bei
weitem nicht zum Langzeit-Auto, ob-
wohl er mit rostfreier Auspuff- und war-
tungsfreier Ziindanlage, mit extrem
langen Olwechsel- und Wartungs-Inter-
vallen und mit einer zeitlos funktionel-
len Karosserieform schon fiber viele von
dessen wichtigsten Eigenschaften ver-
fiigt. Noch immer jedoch liegt ein
groBes Stiick Weges vor uns, Noch sind
weitere Werkstoff- und Konstruktions-
Details zu kliren, Nutzen-Kosten-Rela-

= e e == —

att?

tionen zu verbessern und Verarbeitungs-
Verfahren, die wir in der Kleinserie
bereits beherrschen, fiir die Groserie
aufzubereiten.

Die Umstellung der Autoindustrie
vom quantitativen auf qualitatives
Wachstum wird wohl keine gravieren-
den Strukturprobleme aufwerfen,
vielleicht aber Parallelen bringen mit
der Flugzeugbau-Technik von heute:
neben kleineren Produktionswerken
konnte es groere Uberhol- und Mo-
dernisierungswerke geben - und natiir-
lich eine neue Branche: die Recycling-
Industrie. Niemand also braucht vor der
Langzeit-Auto-Ara Angst zu haben,
auch nicht vor der bangen Frage:

»Wer will schon 20 Jahre lang immer im
selben Auto fahren?«.

Niemand will und soll und muf§
das! Wer mochte, kann sich zwetmal im
Jahr ein neues Auto kaufen - nur wer-
den Langzeit-Autos eben im Laufe
ihres Lebens nicht nur zwei oder drei
Besitzer haben, sondern deren acht bis
zehn oder - wer weill - manche viel-
leicht doch nur einen einzigen: es ist
durchaus denkbar, daB3 ein neuer Sport
daraus wird, die hochste Kilometer-
leistung zu erzielen und das Auto ohne
Miingel mehr als zehnmal durch den
TUYV zu bringen.

Schon heute gibt es da ein paar be-
staunenswerte Porsche-Pioniere, die
haben mit einem einzigen Motor respek-
table 400000 und mehr Kilometer ge-
schafft - und sie sind mit Recht stolz
darauf. Wir auch.

Zur Information erhalten Sie auf Wunsch eine
Gesamtiibersicht der Modelle *78 von der
Dr.Ing.h.c.F. Porsche Aktiengesellschaft,
Abt. VSM, 7000 Stuttgart 40, Postfach
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17: Strenger, Erich: Autos werden alter. Porsches bleiben
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S 000L ‘2v
DY 8yosI0d 40

=i

— |

B4

uayoaig

ajpu

apiam sojny

XVl



-Sport-Kombi. 1978.

1en

Der Famili

ich

18: Strenger, Eri

Abb.

XVl



OF MEBRNIS 000 "C¥ SHRASAUDSIOG WSA Bunisiqy
OV ayasiog 42y Burig

eefmmEmeneSEEE Mmmamsmae s (lojg=)un] SUYo
o s e o USYPUN - UjO)]
[RUBIBLUSUONELUIOJ] SBI3JIaM I BIS uspuas ajg JOPUOS 'plat AT Ja JBUISN UBUI UIND Jof wuel Uatos 158 UDIT saBay
JI0yos pun inb - sapiag ‘9’0 Jnu 1Beneq pemM D | ‘uabe |aMZ Ine uew 15ue1a6 SNIPERISUOINY Uag uBUIE I o0 o0

A

[o0]
N~
(o]
—
o
(@]
—
P
Y4
c
(3]
|
[<B]
c
<
o
c
[<5]
e
[&]
c
5
1

Abb. 19: Strenger, Erich: Kéln




Abb. 20: Strenger, Erich: Er macht mehr aus wenig Benzin: mehr Leistung, mehr Kilometer,

mehr Fahrspal3. 1979.
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